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1 Verlag, Kurzportrat

Verlagsbiiros

Bremen

Verlag W. Wachter GmbH
Elsasser Stralke 41, 28211 Bremen

Telefon 04 21/348 42-0
Telefax 04 21/3476766

04 21/34 40 09
E-mail  verlag@waechter.de
Berlin

Verlag W. Wachter GmbH
Bismarckstralke108,10625 Berlin

Telefon 030/31869 01-0
Telefax 030/3128204
030/315010 66
E-mail  berlin@waechter.de
Bankverbindungen

Sparkasse in Bremen

Kt0.-Nr.100 4217 (BLZ 290 50101)
Postbank Hamburg

Kto.-Nr. 53 077-200 (BLZ 200100 20)

Anzeigenverkauf

Alexander Neetzow
Anzeigenleitung

Telefon 04 21/3 48 42-24
Telefax 04 21/3 476766
E-Mail
neetzow@waechter.de

Kurzportrat:

Die Rotkreuzschwesterist die Mitglieder- und
Fachzeitschrift desVerbandes der Schwestern-
schaften vom Deutschen Roten Kreuz e V. Sie
erscheintviermal im Jahrin einer Gesamtauflage
von 22.000 Exemplaren je Ausgabe.

Die Zeitschriftist Zentralorgan und Fachmagazin
zugleich und spricht eine homogene und fachlich
hoch versierte und professionalisierte Zielgruppe
an: die examinierte Rotkreuzschwester. Davon
etwa 4.000 in leitenden Positionen als Oberinnen,
Pflegedienst-und Stationsleiterinnen, Fach-
schwesternin allen Bereichen des Krankenhaus-
und Gemeindewesens, Pflege-und Kurheimen,
Alteneinrichtungen etc. Die Schwesternschaften
unterhaltenim Bundesgebiet Uber 30 eigene
Krankenhauser.

Redaktionelle Fachthemen und Schwerpunkte:
Ausbildungs- und tatigkeitsspezifische Fachthe-
men zu Gynakologie/Geburtshilfe, Krankenpflege
inallen Bereichen, Pflegestandard/-planung/
-dokumentation, Umweltschutz, Unterricht/
Fortbildung/Ausbildung, Intensiv-und Anasthesie-
pflege, Dialyse, Innere Medizin, Hygiene, Endosko-
pie, Rechtssituation. Hinzu kommen Berichte und
Meldungen aus den Schwesternschaften, Nach-
richten vom Verband, Personalien und Weiteres.

Erscheinungsweise: Vierteljahrlich, jeweils
zum Beginn des letzten Quartalsmonats
(Marz, Juni, September, Dezember)

Anzeigenschluss: 6. Januar 2012,
5. April 2012, 5. Juli 2012, 5. Oktober 2012

2 Technische Angaben

Die Rotkreuzschwester

Heftformat: 210 mm breit, 297 mm hoch
Satzspiegel: 181 mm breit, 245 mm hoch
Druckverfahren: Rollenoffsetdruck

Raster: 60er (150 Ipi)

Druckvorlagen: nurin digitaler Form, Fotos, Rein-

zeichnungen, reprofahige Vorlagen.

Farbskala: Euroskala

Dateniibertragung:

FTP Zugangsdaten auf Anfrage

E-Mail dtp@waechter.de

Datentrager CD-ROM, ZIP-Disk (100 + 250 MB)

Bitte eine Nachricht mit einer Kopie der an den Verlag uber-
tragenen Datenan 0 30/3150 10 66 faxen!

Datenformate fiir Anzeigen:

PDF Als Standarddateiformat empfehlen
wir PDFinVersion 1.3 (als PDF/X),
hohere Versionen nach Absprache.
Nur CMYK-Farben, unsepariert.
Datei ohne Kennwortschutz.

EPS Vektor-EPS, lllustrator 8 kompatibel,
Schriften in Pfade, nur CMYK Farben.

Andere Dateiformate nur nach voriger Absprache.

Dateniibermittlung/technische Riickfragen an:

Verlag W. Wdchter GmbH,
Abteilung DTP, Bismarckstralke 108, 10625 Berlin

Telefon 030/318 69 01-25, Telefax 0 30/315010 66
E-Mail dtp@waechter.de



3 Anzeigenpreise und -formate, Rabatte

Die Rotkreuzschwester

GroRein Satzspiegel- angeschnittene
Seitenteilen format Preise in EUR Anzeigen
inmm in mm*
Breite x f f -
Hahe s/w 4-farbig Breite x HOhe
1N 181 X 245 2.641,— 4.620,— 210 X 297
1/2 hoch 88 X 245 _ _ 103 X 297
quer 181 X 120 1.360, 2350, 210 X 142
1/3  hoch X “zuztiglich
3 quer 1§Z X Zég 900,— 1.600,— 3 mm Beschnitt
Alle Preise verstehen
1/4 quer 181 X 57 700,— 1.200,— sich zzgl. gesetzlicher
Mehrwertsteuer.
Preisliste Nr. 4
glltigabi1.2012

Rabatte
Malstaffel Mengenstaffel
2 Anzeigen 5% 1Seite 5%

4 Anzeigen 10%
8 Anzeigen 15%

3Seiten 10%
6 Seiten 15%
8 Seiten 20%

Die Mal- und Mengenstaffelrabatte werden
fur Abnahmen innerhalb eines Abschlusszeit-
raumes von 12 Monaten gewahrt.

Bei Abschlusserteilung werden die Rabatte
sofort auf der Rechnung berlcksichtigt. Ohne
Abschluss erfolgt die Rabattabrechnung per
Dezember auf das Kalenderjahr.

Beilagen bis 25 g:
90,— EUR/1.000 Stlick
zzgl. Postgewichtsgebuhren

Beihefter 4 Seiten:
90,— EUR/1.000 Stlick

Zahlungsbedingungen
Zahlbar ohne Skonto sofort nach Erhalt
der Rechnung.

Alle Preise verstehen sich
zuzuglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.



4 Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag"im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Werbung.
2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige inner-
halb der in Satz1genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.
3. BeiAbschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch lber die im Auftrag genannte Anzei-
genmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertre-
ten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsdchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt,
wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages be-
ruht.
5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeteranzeigen
dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
6. Auftrage flir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieR-
lich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Pldtzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitge-
teilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an
redaktionellen Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf-
grund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.
8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses —abzulehnen, insbesondere wenn
« deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoRt oder
« deren Veroffentlichung flir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung,
der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder
* Anzeigen Werbung Dritter oder fiir Dritte
enthalten.
Auftrage fur andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des
Musters und dessen Billigung bindend. Soweit der Verlag von seinem Ableh-
nungsrecht in Bezug auf Werbemittel, die Werbung Dritter oder fir Dritte ent-
halten (Verbundwerbung), keinen Gebrauch macht, bediirfen diese in jedem
Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese
berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung
einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unver-
zliglich mitgeteilt
9. Frdie rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatzan. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqua-
litdtim Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.
10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem
oder unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir ge-
stellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Rickgangigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Hand-
lung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen. Schadens-

ersatzanspriiche aus Unmaoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzei-
ge oder Beilage zu zahlende Entgelt. Die gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahr-
lassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungs-
gehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicher-
ter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haf-
tet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfiillungs-
gehilfen; in den (brigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe
Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe
des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen — auRer
bei nicht offensichtlichen Méangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftrag-
geber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probe-
abzlige. Der Verlag berlicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung so-
fort nach Veroffentlichung der Anzeige tibersandt. Die Rechnung ist innerhalb
der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden
nach der Preisliste gewdhrt.

14. BeiZahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzei-
gen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zah-
lungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vor-
auszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrdge abhdngig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Be-
legseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung
des Verlages Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen der Druckvorlage hat der
Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss (iber mehrere An-
zeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamt-
durchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder —
wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fach-
zeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich verbreitete) Auflage des ver-
gangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie

« beieiner Auflage bis zu 50 coo Exemplaren mindestens20v.H.,

« beieiner Auflage bis zu100 0oo Exemplaren mindestensisv.H.,
 beieiner Auflage bis zu 500 coo Exemplaren mindestens 10 v.H.,

« beieiner Auflage liber 500 ooo Exemplaren mindestens s v.H.,

betragt.

Dartiber hinaus sind bei Abschllissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlos-
sen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so recht-
zeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Betr. Ziffernanzeigen. Unzutreffend.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftrag-
geber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet
acht Wochen nach der erstmaligen Veroffentlichung der Anzeige oder des ande-
ren Werbemittels, sofern nicht schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen
worden ist.

20. Erflillungsort und Gerichtsstand fiir beide Teile ist, soweit das Gesetz zwin-
gend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, treten
neue Tarife bei Preisanpassungen auch fiir laufende Auftrage sofort in Kraft;
dies gilt gegenliber Nicht-Kaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von
vier Monaten nach Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.

b) Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung des Verlages auf Erfiil-
lung von Auftrdgen und Leistung von Schadenersatz. Insbesondere wird auch
kein Schadenersatz fiir nicht verdffentlichte oder nicht rechtzeitig verdffent-
lichte Anzeigen geleistet. Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch hohere
Gewalt, z.B. Streik, Beschlagnahme und dgl. — sowohl im Betrieb des Verlages
als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Ver-
bindlichkeiten bedient —, hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der ver-
offentlichten Anzeigen, wenn die Auftrage mit 80% der zugesicherten Aufla-
ge verbreitet worden sind.

c) Beifernmindlich aufgegebenen Bestellungen und Anderungen tibernimmt
der Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit der Wiedergabe.

d) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen des Auftraggebers nicht
sofort erkennbar, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine
Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen,

wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf
Fehler hinweist.

e) Nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach
einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kénnen Auswirkungen
auf Platzierung und Druckqualitdt verursachen und schlieRen spatere Rekla-
mationen aus. Der Verlag muss sich die Berechnung entstehender Mehrkosten
vorbehalten.

f) DieUrheberrechte an den vom Verlag gratis oder gegen Entwurfskostenbe-
teiligung erstellten Anzeigenentwiirfen und Texten, Signets und dergleichen
drfen nur fiir die Insertion in Titeln des Verlages verwendet werden. Bei Zuwi-
derhandlung werden die blichen und angemessenen Kosten fiir einen grafi-
schen Entwurf in Rechnung gestellt.

g8) Werbeagentur und Werbungsmittler sind verpflichtet, sich mit ihren An-
geboten, Vertragen und Abrechnungen an die Preisliste des Verlages zu halten.
Die vom Verlag gewdhrte Mittlervergiitung darf an die Auftraggeber weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden.

h) Zu Beginn einer neuen Geschdftsverbindung behdlt der Verlag sich vor, Vor-
auszahlungen bis zum Anzeigenschluss zu verlangen.



