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1 Verlagsangaben
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Verlag W. Wdchter GmbH
Elsasser Stralke 41, 28211 Bremen
www.waechter.de

E-Mail info@waechter.de
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Anzeigenberatung,
Auftragsabwicklung

Telefon 04 21/3 48 42-14
Telefax 04 21/3 476766
E-Mail kropp@waechter.de
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(Bayern/Baden-Wiirttemberg)

MWV MUnchner
Verlagsvertretung
Elfie Rusch

Karla Kohler

Wernher-von-
Braun-Str.10A
85640 Putzbrunn

Telefon 0 89/46 50 21
Telefax 089/46 8855
E-Mail rusch.e@t-online.de




2 Titelportrat

S Fiir organisierte Intensiv- und Hobbygartner

Uber eine halbe Million aktive Hobbygartner lesen den Gartenfreund,
dessen verbreitete Auflage bei Uiber 235.000 Exemplaren monatlich liegt.
Die Abonnenten sind Mitglieder von Kleingartnervereinen.

Gartenfreund

Der Gartenfreund wird von konsumfreudigen, einkommensstarken
,BestAgern“gelesen, die regelmaRig in Pflege und Instandhaltung ihres
Gartens investieren und diesen in ihrer Freizeit sehrintensiv nutzen.

Die Zeitschrift fiir den Garten und die Freizeit im Garten bietet praxis-
und nutzwertbezogene redaktionelle Beitrage, zielgruppenrelevante
Sonderthemen und berichtet uber Aktivitaten inVerband und Verein.

Die redaktionellen Schwerpunkte liegen auf den Themen
W Gartengerate, Gartentechnik

W Bodenpflege, Dungung und Pflanzenschutz

W Cartengestaltung und -pflege

W Obst-, Gemuse-und Ziergarten

Weitere Interessengebiete der Bezieher liegen in den Bereichen
I Reisen

W Auto

W Gesundheit

11/20m

Auflage

Druckauflage: 238.061
verbreitete Auflage: 235.452
verkaufte Auflage: 233.179
abonnierte Auflage: 232.222
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3 Anzeigenpreise und -formate Gartenfreund, Mantel

GroRein Satzspiegel- angeschnittene | Rabatte
Seitenteilen format Preise in EUR A_nzeigt—in Malstaffel Mengenstaffel
inmm inmm . = 4 -
. 3 Anzeigen 3% 1Seite 5%
BI':I%EZX s/w 2-farbig ~ 3-farbig  4-farbig  Breite x Hohe 6 Anzeigen 5% 3 Seiten 10%
/ . 6 3,688 26 g 9 Anzeigen 10% 6 Seiten 15%
i 190 X % S8 LSRRI FRECERhE ] FERe s 20 e 12 Anzeigen 15% 12 Seiten 20%
3/4  quer 180 x 184 6.519,— 8.148,— 9.775,— 10.424,— 210 X 205 24 Anzeigen 0%
2/ uer 180 x 16 793.— 241,— 8.688,— 267, 210 X 190 :
/3 2 " g ; 5793 124 9257 E Die Mal- und Mengenstaffelrabatte werden
/2 hoc 9 X 25 _ _ _ _ 105 X 297 o : : ~
quer 186 % 128 4.345, 5.431, 6.519, 6.952, 20 X 145 furAbnahmen innerhalb emes“Abscthss
3 — 5 5 A 6 5 3 zeitraumes von 12 Monaten gewahrt.
zweispalti X 1 262,— .076,— .892,— 216,— : ) ,
. petie g ¢ ’ o7 459 ° *zuzigl. Bei Abschlusserteilung werden die Rabatte
13 quer 180 x 84 | 2899~ | 3623- | 4345— | 4637— | ymmBeschnitt | sofort auf der Rechnung berticksichtigt.
4 einspalti@ éB X 252 . . o Ohne Abschluss erfolgt die Rabattabrech-
é\(\alisbagitlg 188 ; %2 e FUES | AR | AT Al nung per Dezember auf das Kalenderjahr.
36 einspaltig 43 X 185 B B B _ | verstehensich
zweispaltig | 89 x g2 | 034 2.041, 2.449, 2.6m zuziiglich
118 einspaltig 43 X 128 gesetzlicher
zweispaltig | 89 x 62 1.090,— 1.361,— 1.634,— 1740,— | Mehrwertsteuer.
blattbreit 180 X 30
1116 einspaltig 43 X 62 _ _ _ _ .
zweispaltig | 89 x 30 546, 684, 821, 874, Preisliste Nr. 25
- : glltigab1.1.2012
1/32 einspaltig 43 X 30 277~ 345,— 413,— 441,—

mme-Preis flir nicht formatgerechte Anzeigen 1-spaltig (43 mm): 9,95 EUR Mindesthohe: 10 mm
mm-Preis flir Anzeigen im redaktionellen Text 1-spaltig (43 mm): 17,00 EUR Mindesthohe: 10 mm
Farbzuschlage: 2-farbig +25% | 3-farbig + 50% | 4-farbig + 60%

Verbreitete Auflage
235.452 Exemplare
(IVW 11/201m)
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4 Themen und Termine

Monat fur Monat bietet der Gartenfreund seiner Leserschaft ausfuhrliche

Themenbeitrage aus dem Garten-und Freizeit-Bereich:

Der Gartenkalender — Beitrage zu Zier-, Obst- und Gemusegarten und
den jeweils anfallenden Tatigkeiten — gehort ebenso wie Beitrage zum

aktuellen Pflanzenschutz zu den monatlichen Standards. Hinzu kommen

Specials und Sonderthemen wie beispielsweise Neue Sorten, Blumen-
zwiebeln und Knollengewachse, Baumschnitt oder Heckenpflege.

Sonderthemen 2012

Vielfaltig ist die Thematik im Bereich der Gartentechnik und -ausstat-
tung: Hierreichen die Beitrage von Kubelpflanzen Uber Gewachshauser
und Fruhbeete bis hin zuWassergarten und Bewasserungssystemen
sowie Tipps fur Heimwerker oder rund um die Terrasse.

Sprechen Sie uns fur weitere inhaltliche Details und Sonderthemen
gernan!

Termine 2012

Die Termine der Januar-Ausgabe liegenin 20m

Monat Sonderthemen Anzeigen- Druck- Erschei-
schluss unter- nungs-
lagen termin
Januar Neue Sorten — Buntes Gemuse 0o1.12. 06.12. 3112,
Februar Bewadsserungstechnik 02.01. 05.01. 31.01.
Marz 50 plus —Alles, was das Leben leichter” macht 01.02. 06.02. 29.02.
April Rasen 01.03. 06.03. 31.03.
Mai Gesundheit aus dem Garten: Heilkrauter und -pflanzen 02.04. 04.04. 30.04.
Juni Stauden — Da bliiht uns was 02.05. 04.05. 31.05.
Juli Lichtim Garten 01.06. 05.06. 30.06.
August Platzsparendes fiir Garten und Balkon 02.07. 05.07. 31.07.
September | Lauben-Vielfalt —Was bietet der Markt? 01.08. 06.08. 31.08.
Oktober Mobile Energie — Akku-Power fiir den Garten 03.09. 06.09. 29.09.
November | Weihnachtsgeschenke, die Gartenfreunden Freude machen o1.10. 04.10. 31.10.
Dezember | Spezial-Substrate 02.11. 06.11. 30.11.
5



5§ Gute Grunde - Kleingarten sind im Trend!

Der Megatrend ,Grun”ist nicht neu. Seit einigen Jahren werden auch Kleingarten wieder
verstarkt nachgefragt. Sie sind die grunen Oasen im Betondschungel der GroRstadte und
sind gefragter denn je. Insbesondere in Ballungsraumen wie Berlin oder Hamburg.

Hier heilRt das Motto ,Schrebergarten statt Eigenheim und Garten”.

Der Zielgruppentitel

Der Gartenfreund ist der auflagenstarkste
Zielgruppen-Titel fir die organisierten
Intensiv- und Hobbygartnerin Deutschland.

Eindeutiger Marktfiihrer

Uber eine halbe Million Kleingartner
lesen monatlich den Gartenfreund.
Die IVW-geprUfte verbreitete Auflage
betragt uber 235.000 Exemplare.

Deutschland ist Hochburg
der Kleingartner

Deutschland ist so stark von Kleingarten
gepragt, wie kaum ein zweites Land in Euro-
pa. Der europadische Verband vertritt iber

3 Millionen Kleingartnerfamilien und Hobby-
gartnerausi4 Landern —davon Uber eine
Million in Deutschland.
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GroRe Kleingdrten - intensiv genutzt

Die Kleingarten sind durchschnittlich 366 m?
grols. Davon werden durchschnittlich 36 Pro-
zent fur den Obst- und Gemuseanbau genutzt.
Rasen und Wiese nehmen 24 Prozent der Fla-
cheein. Ein liebevoll gepflegter und intensiv
bewirtschafteter bunter Garten-Mix.

Werben ohne Streuverluste

Wer in Deutschland Intensiv- und Hobbygart-
ner bewerben will, kommtam Gartenfreund
nichtvorbei. Jeder Leser gartnert und investiert
in sein Hobby. Jede Beilage und jeder Beihefter
erreicht die Zielgruppe ohne Streuverluste.
Welche andere Zeitung oder Zeitschrift kann
das bieten?

Einkommensstarke ,Best Ager”

Das Durchschnittsalter unserer Leserinnen
und Leser liegt bei 56 Jahren. Eine Traumziel-

gruppe: Die Generation 5o plus”hat ein
hoheres frei verflgbares Einkommen als
jungere Zielgruppen.

Starke Leser-Blatt-Bindung

Fast 7o Prozent lesen langer als eine Stunde
injeder Ausgabe. Rund 70 Prozent nehmen
das Heft drei- oder mehrmals zur Hand.
Und: 98 Prozent beachten Anzeigen.

Griin, Garten und mehr

Neben Grunund Garten sind die Interessen
der Leserinnen und Leser vielschichtig —
obAuto, Reisen, gesunde Ernahrung,
Heimwerken oder die Familie. Die groRRe
Verbundenheit zu Garten und Natur
gepaart mit hoher Kaufkraft machen
Gartenfreunde zu einer doppelt interessan-
ten Zielgruppe.



6 Mehr gute Griinde

Der Cartenfreund erscheint mit einer einheitlichen Mantelausgabe, in die neun regionale
Ausgaben integriert sind. Das Flaggschiff ist der Berliner Gartenfreund mit einer [VW-gepruf-
ten verbreiteten Auflage von 70.000 Exemplaren. Alle Regionalausgaben sind separat buch-
bar. Hier ein paar gute Grunde fur die Ausgabe Berlin:

Einmal Olympiastadion bitte

Mit einer verbreiteten Auflage von uber
70.000 Exemplaren konnen die Empfanger
locker das Berliner Olympiastadion flllen —
nurein paar wenige Platze bleiben noch.

Sie bilden einen Querschnitt durch die
Berliner Bevolkerung, vom jungen Akade-
miker, der Grun und Garten fur seine Familie
schatzt, bis zur verwitweten dlteren Dame.
Sie sind Mutter, Vater, Omas und Opas — und
vielfaltig, Uberihre grune Oase hinaus, inte-
ressiert.

Treue Anzeigenkunden

Unsere Anzeigenkunden sind sehr treu. Eine
Auswertung von rund 230 aktuellen Partnern
ergab, dassvon diesen fast 25 Prozent seit
liber sieben Jahren durchgehend prasent
sind. Uber 40 Prozent sind seit 2006, also
seit mehrals fUnf Jahren werblich im Garten-
freund aktiv.

Anzeigenpreise der Ausgabe Berlin und aller weiteren Regionalausgaben finden Sie auf den Folgeseiten.
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Wiirden sie liber solche Zeitraume in Wer-
bung investieren, wenn sie nicht wissten,
dass diese bei den Leserinnen und Lesern
ankommt?

Durch mehrere Hande

In der Regel leben die Leserinnen und Leserin
Zweipersonen-Haushalten (64 Prozent); bei
weiteren 21 Prozent ist die Zahl derim Haus-
halt lebenden noch groRer. Der Gartenfreund
wandert"durch mehrere Hande: 2,24 Perso-
nen lesen im Schnitt das Heft, was einer
Leserschaft von etwa 160.000 Griin-, Haus-
und Garteninteressierten entspricht.

Auflagen im Vergleich

Die Auflage vom Gartenfreund
ist mit uber70.000 Exemplaren
nicht nurhoherals die der
Berliner Stadtmagazine, sie
ubertrifft die Berliner Teilauf-
lagen flhrender Publikumszeit-
schriften:

(Teil-)Auflagen ausgewahlter
Berliner Stadtmagazine

und Publikumszeitschriften:
Zitty —das

Hauptstadtmagazin' 34.676
Tip — Berlinmagazin' 40.203
Stern —

Teilbelegung Berlin? 41.000
Spiegel —

Teilbelegung Berlin3 65.501
Brigitte —

Teilbelegung Berlin4 33.000
1=Quelle: IVW,

verbreitete Auflage Il/20m

2=Quelle: Gruner +Jahr AG & Co. KG,
Preisliste 2011, durchschnittliche
Druckauflage

3=Quelle: Spiegel Verlag, Preisliste 201,
verkaufte Auflage

4=Quelle: Gruner +JahrAG & Co. KG,

Preisliste 2011, durchschnittliche
Druckauflage



7 Anzeigenpreise und -formate Gartenfreund, Berlin

GroRein Satzspiegel- angeschnittene
Seitenteilen format Preise in EUR Anzeigen
inmm in mm*
i siw  a2farbig  3-farbig  4-farbig  Breite x Hohe
1N 181 X 260 1.985— 2.478,— 2.975,— 3.174,— 210 X 297
3/4 hoch 135 X 260 _ _ _ B 152 X 297
quer 181 X 185 1-490, 1.862, 2.233, 2.382, 210 X 205
2/3 quer 181 X 170 1.326,— 1.656,— 1.985,— 2.119,— 210 X 190
1/2 hoch 89 X 260 _ _ _ _ 106 X 297
quer 181 x 128 995 1.243, 1-490, 1.591, 210 X 145
3/8 zweispaltig | 89 x 185 _ _ _ _
dreispaltig | 135 x 128 747, 935, L 1194, *zuzugl.
113 quer 181 X 84 666,— 830,— 996,— | 1.064,— | 3Mm Beschnitt
14 einspaltig 43 X 260
zweispaltig | 89 x 128 502,— 628,— 747,— 800,— .
blattbreit 181 X 62 AIIePrelsg
- - verstehen sich
316 einspaltig 43 x 185 zuzliglich
zweispaltig | 89 x 92 375,— 474,— 567,— 600,— lich
dreispaltig’ | 135 x 62 gesetzlicner
- ; Mehrwertsteuer.
1/8 einspaltig 43 X 128
zweispaltig | 89 x 62 255,— 319,— 379,— 408,—
blattbreit 181 X 30 .
r - " Preisliste Nr. 25
116 einspaltig 43 X 62 _ _ _ _ Ulti
zweispaltig | 89 x 30 132, 164, 196, 207, giiltigab
11.2012
1/32 einspaltig 43 X 30 69,— 89,— 104,— 110,—
mm-Preis flir nicht formatgerechte Anzeigen 1-spaltig (43 mm): 2,55 EUR Mindesthohe: 10 mm
mme-Preis flir Anzeigen im redaktionellen Text 1-spaltig (43 mm): 4,50 EUR Mindesthohe: 10 mm
Farbzuschlage: 2-farbig +25% | 3-farbig + 50 % | 4-farbig + 60%

Rabatte

Malstaffel Mengenstaffel
3 Anzeigen 3% 1Seite 5%
6 Anzeigen 5% 3Seiten 10%
9 Anzeigen 10% 6 Seiten 15%
12 Anzeigen 15% 12 Seiten 20 %

24 Anzeigen 20%

Die Mal- und Mengenstaffelrabatte werden
fur Abnahmen innerhalb eines Abschluss-
zeitraumes von 12 Monaten gewahrt.

Bei Abschlusserteilung werden die Rabatte
sofort auf der Rechnung berucksichtigt.
Ohne Abschluss erfolgt die Rabattabrech-
nung per Dezember auf das Kalenderjahr.

@ Berliner
[ ) G

Verbreitete Auflage
70.087 Exemplare
(IVW 11/201m)



8 Anzeigenpreise und -formate Gartenfreund, Regional

GroRe in Satz- Preise in EUR (schwarz/weiR) angeschnit- | Rabatte
Seitenteilen 5fP|€ge|' Farbzuschlége: 2-farbig +25%, 3-farbig + 50%, 4-farbig + 60% teneAnzei- | \pa|staffel Mengenstaffel
ormat - 5 - genin mm*
. Schleswig- Hamburg Nieder- ~ Braun-  Bremen  West- Berlin  Sachsen Sachsen- ! o A o
INMM  oistein sachsen ~ schweig falen Anhalt Breite x H3h 3 Anze?gen 3 j’ ! Se!te Sf’
Breite X 14446 32967 22553  15.840 15731 44.978 70.087  16.149 2701 TR alelis 6Anzeigen 5%  35eiten10%
Héhe Expl. Expl. Expl. Expl. Expl. Expl. Expl. Expl. Expl. 9 Anzeigen10% 6 Seiten 15%
0N 181X 260 | 1162,—| 1445~ 1249~ 721,— | 812,— | 1792~ 1985— 992,— | 146~ 210 X 297 12 Anzeigen 15% 12 Seiten 20 %
3/4 hoch 135 X 260 152 X 297 24 Anzeigen 20%
872,—| 1.087—| 938,— 543,— 611,— | 1.344,— 1.490,— 745~ | 110,— )
quer 181 x 185 219 X205 Die Mal- und Mengenstaffelra-
2/3 quer 181 X 170 776,—  964,— 834,—| 482— | 543,— | 1196,— 1326,— 663,— 96,— | 210 X 190 batte werden flir Abnahmen in-
12 hoch 89 X 260 ~ - - - - - - - | 106 x 297 nerhalb eines Abschlusszeitrau-
quer 81x 128 582 723. 626.-| 362-| 408, 898, 9957 497, z: 210 X 145 mes von 12 Monaten gewahrt.
38 zweispalt. | 89X 185 | g | s | 4n | | 30~ 675-  7a7- 376~ | 55— Bei Abschlusserteilung werden
dreispalt. 135 X 128 .
die Rabatte sofort auf der Rech-
/3 quer 181X 84| 392-| 482~ 418-| 244-| 273~ | 602~ 666~ 333~ | 48- *zuziigl. 3mm | nung berlcksichtigt. Ohne Ab-
14 einspalt. 43 X 260 Beschnitt schluss erfolgt die Rabattab-
zweispalt. 89x 128 | 293- 362~ 37— 185- | 204,— | 452,— 502,— 252— 37— rechnung per Dezember auf das
blattbreit 181X 62 Alle Preise Kalenderiah
; nderjahr.
306 einspaltig | 43 x 185 verste_ljeln Shlch
zweispalt. 89 x 92 221,—| 270,—| 239,—-| 137—| 158,—| 340,—| 375—| 190,— 28— zuzuglic
dreispalt. | 135X 62 gesetzlicher
) - Mehrwert-
1/8 einspaltig 43 % 128 steuer.
zweispalt. 89X 62 149~ 181,— 162,— 95— | 106,— 229,—  255—| 128,— 18,—
blattbreit 181X 30 Preisliste
16 einspalt. 43X 62 B B B B B B B a N Nr. 25
zweispalt. 89 x 30 77 ot 84, 49. 33, T 132, 65, e, gultigab
1/32 einspaltig 43X 30 Mn— 46—~ 44— 28— 30— 8- 69— 36— 6.— 11.2012
mm-Preis fiir nicht formatgerechte IVW 11/2011
o 1,70 1,90 1,80 115 1,25 2,40 2,55 1,50 0,25 CE
Anzeigen1-spaltig (43 mm) verbreitet

° - P



9 Kombi fur Haus und Garten

Siedlung und Eigenheim Y — |

Gartenfreund

Mit der Anzeigenkombi fiir Haus und Garten — Siedlung und Eigenheim plus Gartenfreund
(Gesamtauflage) —erreichen Sie monatlich Uber eine dreiviertel Million Leser: aktive
Haus-, Klein- und Hobbygartner — bei Kombibuchung mit einem Preisvorteil von etwa
5 Prozent.

Die Bezieher des Monatstitels Siedlung und Eigenheim sind Besitzer von Ein-und Zwei-
familienhausern mit grolken Garten (@ 440 gm?). Die Haus- und Gartenzeitschrift bietet
den Leserinnen und Lesern ausfhrliche redaktionelle Beitrage rund um die Themen Haus,
Wohnung, Garten und Natur.

10

Regionale Verbreitung der Kombi fii20m

Regionalausgaben Gartenfreund

abonnierte verbreitete
Auflage Auflage

Nielsen | Schleswig-

| Holstein 14.196 14.446
Hamburg 32.795 32.967

Bremen 15.381 15.731
Niedersachsen 22.413 22.553
Braunschweig 15.647 15.840

100.432 101.537

Nielsen | Westfalen 44.678 44.978

Il
Nielsen | Bayern

\Y (Siedlung und 81.794 82.935
Eigenheim)

Nielsen | Berlin 68.950 70.087

V+VI Sachsen-Anhalt 2188 2.701

Nielsen | Sachsen 15.974 16.149

Vil

abonnierte verbreitete
Auflage Auflage

Gartenfreund + 232.222 235.452
Siedlung und Eigenheim 81.794 82.935
Kombi 314.016 318.387
flir Haus und Garten




10 Anzeigenpreise und -formate Kombi fiir Haus und Garten

(Gartenfreund, Siedlung und Eigenheim)

GréRe in Satzspiegel- angeschnittene =~ Rabatte
Seitenteilen format Preise in EUR A.nzeigt-in Malstaffel Mengenstaffel
inmm inmm . 4
. 3 Anzeigen 3% 1Seite 5%
B{%ﬁzx s/w 2-farbig ~ 3-farbig  4-farbig Breite x HOhe 6 Anzeigen 5% 3Seiten 10%
9 Anzeigen 10% 6 Seiten 15%
1N 181 X 260 10.285,— 12.855,— 15.422,—  16.450,— 210 X 297 12 Anzeigen 15 % 12 Seiten 20 %
3/4  quer 181 X 185 7.714,— 9.641,— 1.567,— 12.339,— 210 X 205 24 Anzeigen 20%
2/3 quer 181 X 170 6.857,— 8.569,—  10.285,— | 10.968,— 210 X 190 o
Die Mal- und Mengenstaffelrabatte werden
/2 hoch 89 X 260 106 X 297 8 i .
quer 181 X 128 5143~  6.429,~ 775~ 8228-1 0y as fur Abnahmen innerhalb eines Abschluss-
3/8 zweispaltig| 89 x 185 o e . . - zeitraumes von 12 Monaten gewahrt.
dreispaltig | 135 x 128 3858 4824 2785 73 ‘zuzlgl. Bei Abschlusserteilung werden die Rabatte
13 quer 181 X 84 3.433,— 4.287,— 5.143,— 5.486,— | 3MM Beschnitt sofort auf der Rechnung berucksichtigt.
1/4 einspaltig 43 X 260 Ohne Abschluss erfolgt die Rabattabrech-
zweispaltig | 89 x 128 2.574,— 3.219,—  3.860,— 4M7,— Alle Preise nung per Dezember auf das Kalenderjahr.
blattbreit 181 X 62 .
- - verstehen sich
316 einspaltig 43 X 185 zuziiglich
zweispaltig | 89 x 92 1.933,— 2.415,— 2.896,— 3.090,— lich
dreispaltig | 135 x 62 gesetzlicher
; - Mehrwertsteuer.
1/8 einspaltig 43 X 128
zweispaltig | 89 x 62 1.290,— 1.611,— 1.934,— 2.061,—
blattbreit 181 X 30 L
o e m 6 Preisliste Nr. 25
116 einspaltig 43 X 62 _ _ B B -
zweispaltig | 89 x 30 646, 807, 970, 1.032, g1u1lt2|§1azb
1/32 einspaltig 43 X 30 326,— 409,— 488,— 522,— -
mme-Preis flir nicht formatgerechte Anzeigen 1-spaltig (43 mm): 11,65 EUR Mindesthohe: 10 mm
mm-Preis flir Anzeigen im redaktionellen Text 1-spaltig (43 mm): 20,00 EUR Mindesthéhe:10 mm
Farbzuschlage: 2-farbig +25% | 3-farbig + 50 % | 4-farbig + 60 % Verbreitete Kombiauflage
318.387 Exemplare (IVW I1/2011)

Preisvorteil bei Belegung der Kombination

" - P



11 Sonderwerbeformen

das MEHR ¢

CrN
oo
Beilagen

8 CD-/Postkartenbeikleber
...und mehr: Uber Moglichkeiten und Konditionen, z.B. auch in Kombination mit und viele mehr...

unserem Internetportal gartenfreunde.de, informieren wir Sie gern individuell.
Gartenfreunde.de verzeichnet monatlich etwa 1 Mio. Page Impressions und 100.000 Besucher.
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12 Preise Beihefter/Beilagen

Preise

Formate

Papiergewicht

Postgewichtsgebiihren
fir Beihefter, Beilagen und Beikleber

Belegungsmoglichkeiten
Gartenfreund Mantel u. Regionalausgaben

Technische Hinweise

Anliefertermin
Anlieferung

Beihefter (pro Tausend)

bis 4 Seiten 80,00 EUR
bis 8 Seiten 82,00 EUR
bis 12 Seiten 85,00 EUR
bis 16 Seiten 87,00 EUR
GroRere Umfange gern auf Anfrage.

Beilagen (pro Tausend)

bis 25 g: 80,00 EUR
Fur jede weiteren angefangenens g: 2,90 EUR
Hoheres Gewicht gern auf Anfrage.
Postkarten-Beilage pro Tsd. Stiick: 49,00 EUR

Mindestformat: 140 x105 mm
Maximalformat: 200 x 297 mm

Mindestformat: 140 x105 mm
Maximalformat: 210 x 297 mm
Beschnittzugaben Heftformat: Kopfbeschnitt
6 mm, Vorder- und FuRbeschnitt min. 3 mm

bis 4 Seiten 90 g/m?
8-16 Seiten 70 g/m?
Bei Postkarten:
mind. 150 g-Papier

bis 4 Seiten: mind. 9o g/m?

8 und mehr Seiten: 70 g/m?

Niedrigere Grammaturen sind vorher mit dem
Verlag abzustimmen.

Gewichtsabhangige Portokosten sind weder rabatt- noch AE-fahig. Sie berechnen sich wie folgt:

bis1og 3,20 EUR pro Tsd. bis 208 6,60 EUR pro Tsd.
bis 30g 10,20 EUR pro Tsd. bis 40g 13,60 EUR pro Tsd.
bis sog 17,00 EUR pro Tsd. Hoheres Gewicht gern auf Anfrage.

Gesamt- oder Teilauflagen (neun Regionalausgaben sind differenziert belegbar).

Mindestauflage: 17.000 Stuck.

Bitte beachten Sie einen Verarbeitungszuschuss von 1,5 % zusatzlich zur gebuchten Auflage.

Der Verlag benotigt spatestens drei Wochen vor Erscheinen mindestens 10 verbindliche Originalmuster,
um die Verarbeitungstauglichkeit priifen zu kdnnen.

Muster an: Verlag W. Wachter GmbH, Elsasser Str. 41, 28211 Bremen

Spdtestens bis zum 10. des Vorerscheinungsmonats an Druckerei.

Jede Palette ist mit Bestimmungshinweis wie folgt deutlich zu versehen:
Zeitschriftentitel, ggf. Regionalausgabe, Heftnummer (Monat).
Vogel Druck und Medienservice GmbH & Co. KG, Warenannahme, Leibnizstr. 5, 97204 Hochberg

Uber Konditionen, Méglichkeiten und Termine fr personalisierte Sonderwerbeformen/Selective Binding, Titelwerbung, Ad Specials,
Sonderformate, Panoramadruck oder andere Werbeformen informieren wir Sie gern individuell.
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Medien sinnvoll kombinieren

Seit1996 betreibt derVerlag W. Wachter die
Websitewww.gartenfreunde.deals Informa-
tions- und Diskussionsplattform. Im Bereich
Garten eine der reichweitenstdrksten Web-
sites im deutschsprachigen Raum mit monat-
lich etwa100.000 Besuchern und etwa 1 Mil-
lion Page Impressions.
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Mit der Verknlpfung von Print- und Online-
Werbung entwickeln wir auf die Bedurfnisse
undWunsche des Partners zugeschnittene
Kombinationen und Formate.

Erfolgreich eingesetzt werden u.a. Leser-
und Verbraucherwettbewerbe, Bezugsquel-
len-Verzeichnisse, regelmaRige Newsletter

und Online-Umfragen oder Bewegtbild
in Form von Videoteasern.

Sprechen Sie uns furein individuelles
Angebotan!



14 Technische Angaben

Technische Daten

Erscheinungsweise:
monatlich zum Ende des Vormonats

Heftformat:
210 mm breit, 297 mm hoch

Satzspiegel:
180 mm breit, 256 mm hoch

Druckverfahren:
Rollenoffsetdruck

Raster:
6oer (150 Ipi)

Druckvorlagen:
nurindigitaler Form, Fotos,
Reinzeichnungen, reprofahige Vorlagen.

Farbskala:
Euroskala
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Dateniibertragung

FTP Zugangsdaten auf Anfrage
E-Mail dtp@waechter.de
Datentrager CD-ROM oder DVD

Bitte eine Nachricht mit einer Kopie
deran den Verlag ubertragenen Daten
an 0 30/315010 66 faxen!

Datenformate fiir Anzeigen

PDF

Als Standarddateiformat empfehlen wir PDF
inVersion 1.3 (als PDF/X), hohere Versionen

nach Absprache. Nur CMYK-Farben, unsepariert.
Datei ohne Kennwortschutz.

EPS
Vektor-EPS, lllustrator 8 kompatibel,
Schriftenin Pfade, nur CMYK Farben.

Andere Dateiformate nur nach voriger Absprache.

Dateniibermittlung/
technische Riickfragen an
Verlag W. Wachter GmbH
Abteilung DTP
Bismarckstralke 108

10625 Berlin

Telefon 030/318 69 01-25
Telefax 030/315010 66
E-Mail  dtp@waechter.de




15 Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag"im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen ist der Vertrag iiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Werbung.
2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige inner-
halb der in Satz1genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.
3. BeiAbschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch {ber die im Auftrag genannte Anzei-
genmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
4. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertre-
ten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsdchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt,
wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages be-
ruht.
5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeteranzeigen
dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
6. Auftrage flr Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieR-
lich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plat-
zen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an redaktio-
nellen Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ih-
rer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.
8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — abzulehnen, insbesondere wenn
« deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoRt oder
« deren Verdffentlichung flir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung,
der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder
* Anzeigen Werbung Dritter oder fiir Dritte
enthalten
Auftrage fur andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des
Musters und dessen Billigung bindend. Soweit der Verlag von seinem Ableh-
nungsrecht in Bezug auf Werbemittel, die Werbung Dritter oder fiir Dritte ent-
halten (Verbundwerbung), keinen Gebrauch macht, bediirfen diese in jedem
Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese
berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung
einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unver-
zliglich mitgeteilt
9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Bei n ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar
ungeeignete oder besc gte Druckunterlagen fordert der Verlag unverztiglich
Ersatzan. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqua-
litatim Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.
10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem
oder unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrdchtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir ge-
stellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Riickgangigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Hand-
lung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen. Schadens-
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ersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzei-
ge oder Beilage zu zahlende Entgelt. Die gilt nicht flir Vorsatz und grobe Fahr-
ldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungs-
gehilfen. Eine Haftung des Verlages flir Schaden wegen des Fehlens zugesicher-
ter Eigenschaften bleibt unbertihrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haf-
tet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfiillungs-
gehilfen; in den brigen Fallen ist gegenliber Kaufleuten die Haftung fur grobe
Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe
des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen —auBer
bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

1. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftrag-
geber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probe-
abziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige (bliche, tatsdchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung so-
fort nach Veréffentlichung der Anzeige (ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb
der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden
nach der Preisliste gewahrt.

14. BeiZahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzei-
gen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zah-
lungsféahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Riicksichtauf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége ab-
hangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Be-
legseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung
des Verlages tber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen der Druckvorlage hat der
Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere An-
zeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamt-
durchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder —
wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fach-
zeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich verbreitete) Auflage des ver-
gangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie

« beieinerAuflage bis zu 50 ooo Exemplaren mindestens 20 v.H.,

« beieinerAuflage bis zu100 ooo Exemplaren mindestensisv.H.,

« beieinerAuflage bis zu 500 ooo Exemplaren mindestens10v. H.,

« beieinerAuflage (iber 500 0coo Exemplaren mindestenssv.H.,

betragt.

Dartiber hinaus sind bei Abschllissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlos-
sen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so recht-
zeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurlicktreten konnte.

18. Betr. Ziffernanzeigen. Unzutreffend.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftrag-
geber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet
acht Wochen nach der erstmaligen Veroffentlichung der Anzeige oder des ande-
ren Werbemittels, sofern nicht schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen
worden ist.

20. Erflillungsort und Gerichtsstand fiir beide Teile ist, soweit das Gesetz zwin-
gend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, treten
neue Tarife bei Preisanpassungen auch fiir laufende Auftrage sofort in Kraft;
dies gilt gegenliber Nicht-Kaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von
vier Monaten nach Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.

b) Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung des Verlages auf Erfll-
lung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz. Insbesondere wird auch
kein Schadenersatz fiir nicht verdffentlichte oder nicht rechtzeitig veroffent-
lichte Anzeigen geleistet. Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch héhere
Gewalt, z.B. Streik, Beschlagnahme und dgl. - sowohl im Betrieb des Verlages
als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Ver-
bindlichkeiten bedient -, hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der ver-
offentlichten Anzeigen, wenn die Auftrdge mit 80% der zugesicherten Aufla-
ge verbreitet worden sind.

c) Beifernmiindlich aufgegebenen Bestellungen und Anderungen ibernimmt
der Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit der Wiedergabe.

d) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen des Auftraggebers nicht
sofort erkennbar, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine
Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen,

wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der ndchstfolgenden Anzeige auf
Fehler hinweist.

e) Nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach
einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kdnnen Auswirkungen
auf Platzierung und Druckqualitdt verursachen und schlieRen spatere Rekla-
mationen aus. Der Verlag muss sich die Berechnung entstehender Mehrkosten
vorbehalten.

f) Die Urheberrechte an den vom Verlag gratis oder gegen Entwurfskostenbe-
teiligung erstellten Anzeigenentwiirfen und Texten, Signets und dergleichen
durfen nur fiir die Insertion in Titeln des Verlages verwendet werden. Bei Zuwi-
derhandlung werden die (blichen und angemessenen Kosten fiir einen grafi-
schen Entwurf in Rechnung gestellt.

g) Werbeagentur und Werbungsmittler sind verpflichtet, sich mit ihren An-
geboten, Vertrdgen und Abrechnungen an die Preisliste des Verlages zu halten.
Die vom Verlag gewdhrte Mittlervergiitung darf an die Auftraggeber weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden.

h) Zu Beginn einer neuen Geschéftsverbindung behalt der Verlag sich vor, Vor-
auszahlungen bis zum Anzeigenschluss zu verlangen.




